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Texto 1

Pés-verdade. Este ndo chega a ser um termo novo. Tem
uma década, pelo menos. Mas nos ultimos tempos seu uso
passou a ser mais frequente em artigos académicos, nos jor-
nais e, finalmente, nas ruas. Entdo, em 2016, o Dicionario de
Oxford escolheu este termo como a palavra do ano. Pela defi-
nigao do dicionario, significa "algo que denota circunstancias
nas quais fatos objetivos t&ém menos influéncia para definir
a opinido publica do que o apelo 4 emogao ou as crengas
pessoais”. Em outros termos: a verdade perdeu o valor. Nao
nos guiamos mais pelos fatos. Mas pelo que escolhemos ou
queremos acreditar que & a verdade.

A palavra se tornou recorrente depois da sumpresa do Bre-
Xit e da eleicio presidencial nos Estados Unidos. Mas pode
perfeitamente ser aplicada ao nosso momento politico. Para
o jornalismo, & uma ma noticia. O terreno da intemet tem se
revelado fertil para a propagacao de mentiras — sempre inte-
ressadas. Levamos tanto tempo para estabelecer uma visao
“cientifica” dos fatos, construir a isenc&o do jomalista, a inde-
pendéncia editorial e, de repente, vemos que o debate politico
se da entre "socos e pontapés”. A pés-verdade arrasta o joma-
lismo, a polltica, a justica, a economia, a nossa vida pessoal...

(Luiz Claudio Lalge. "0 mundo pas-verdade”.
hlip:foglobo.globo.com, 23.11.2016. Adaplado. )



Texto 2

Moticias falsas sempre circularam, sobretudo nos es-
tratos menos expostos ao tradicional jomalismo e a outras
formas de conhecimento verificavel. A novidade € que as
redes sociais da internet se mostram o velculo ideal para a
difusao dessas noticias. Nao apenas estapaflrdias, como
seria de esperar, mas as vezes inventadas de modo a fa-
vorecer interesses e prejudicar adversarios. A circulacao
instantanea, propria desse meio, propicia a formagao de
ondas de credulidade. Estimuladas pelos algoritmos das
empresas que integram o oligopdlio da internet, essas on-
das conferem escala e ritmo inéditos a tradicional circula-
¢ao de boatos. Dado que as pessoas, nas redes sociais,
tendem a se agregar por afinidade de crengas, nao é diflcil
gue os rumores se disseminem sem ser confrontados por
critica ou contraponto.

O melhor antidoto contra as falsidades apresentadas
como jornalismo € a pratica do bom jornalismo, comprome-
tido com a veracidade dos fatos que relata e com a plurali-
dade de pontos de vista no que concerne as questdes con-
troversas. Numa reportagem que serve como exemplo de
jornalismo bem realizado, esse ano um reporter comprovou
que existern no Brasil sites dedicados a exploracao comer-
cial de noticias falsas ou distorcidas. Embora haja remedios
leqais para reparar 0s excessos, a maioria dos casos pas-
sara despercebida no ruido incessante da internet.

O fendmeno se associa de modo preocupante a politica.
Exemplo maximo dessa maré é o presidente norte-america-
na, Donald Trump, que move campanha obstinada contra os

velculos dedicados ao jornalismo profissional. Bastarnia isto
para ressaltar a que tipo de interesses convém a confusao
entre noticia e falsidade. No Brasil, guerras contra a impren-
sa sao antigo costume de pessoas que nao querem prestar
contas de seus atos.

(“Mentiras am reda”. www.folha.uol.com.br, 26.02.2017. Adaplado.)



A "pos-verdade” talvez expresse, no plano do jornalis-
mo, a mesma perda de credibilidade que afeta a polltica.
Uma imprensa que se acredita "a servigo do Brasil” padece
hoje da desconfianga do plblico, que sabe que essa im-
prensa |@ o mundo pela olica estrita de seus interesses e
que sao eles que definem as noticias, nao a importancia
dos fatos. O cidadao comum posiciona-se sobre um terreno
movedigco de informacdes, cada vez mais instavel, e preci-
sa angustiadamente da seguranga das certezas. A era da
“pos-verdade”, portanto, comresponde um “pas-jornalismao”,
que nao mais duvida, pergunta, reflete e busca interpretar a
complexidade do mundo, mas que afirma categoricamente,
sentencia, reitera, constroi a realidade conforme os lobbies
que faz ou defende. Na balburdia da vida digital, no caos in-
formativo das redes sociais, ele é apenas uma fonte a mais
de “convicgdes”, nao uma bussola para a informacao con-
fiavel. Mas, prepotente, prefere atacar a internet e demais
distribuidores de conteudos do que fazer a autocritica dos
proprios defeitos.

(Gabriel Priclli. & era da poés-verdade”™.
www cartacapital com.br, 13.01_2017. Adapladao.)

Com base nos textos apresentados e em seus proprios conhecimentos, escreva uma dissertagdo, empregando a norma-
-padrao da lingua portuguesa, sobre o tema:

Os DESAFIOS DO JORNALISMO NA ERA DA POS-VERDADE



